
Copyrights © 2008 V-one, Inc. All Rights Reserved.Copyrights © 2008 V-one, Inc. All Rights Reserved.

本格的モバイル検索時代突入！もう無視できないモバイルSEO
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しかし、じつはまだモバイル検索エンジンは精度が低い

３．モバイルSEOとは
モバイルＳＥＯとは

「モバイル検索エンジンに最適化させたサイトにすること」

主に上位表示するための方法
モバイル検索エンジンのアルゴリズムに対応させる
アルゴリズムは頻繁に変わるのでメンテナンスが必要
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PCとモバイルのサイトの違い

ノウハウがあまり出回っていない

携帯サイトの技術がややこしい

書籍やセミナーなどが充実

国内外から情報なども多数手に入る

ノウハウ

外部にリンクすることはあまりない

オーソリティサイトが少ない

カテゴリ登録くらいしかない

クローラをはじかないように設定する

キャリア間の違いに注意する

Yahoo!、Google、公式検索等
さらに3キャリア毎の対応が分かれる
3キャリアの順位も違う

モバイル

外部リンクは一般的

オーソリティサイト多数

ニュース、ブログ、ソーシャルサイト等

タグやキーワード比率が重要

ページを増やしコンテンツを充実させる

正しい記述やサイト構成も

Yahoo!、Googleの対策がメイン
Yahoo!とGoogleともサーバによるゆれが
あるものの順位はほぼ一定

PC

外部リンク

内部対策

対象検索エンジン

項目

　モバイル特有の事情から、PCのSEO対策がそのまま使えない
　企業側のモバイルSEO対策も効果が見えず対応が遅れた

　モバイル特有の事情から、PCのSEO対策がそのまま使えない
　企業側のモバイルSEO対策も効果が見えず対応が遅れた

３．モバイルSEOとは
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モバイルSEO対策の基本

• 内部対策
– ソース
– キーワード
– 構成
– クローラ

• 外部リンクの獲得

４．モバイルSEOの対策と効果

SEO対策の方法

SEO対策対象の検索エンジン

• ロボット型の検索エンジン
　　（ヤフー、グーグル等）

• 公式サイトの検索エンジン
　　（imode検索、ez検索、Yahoo!ケータイ）
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サイト内コンテンツ　サイト構成

サイト構成も重要

• テーマは絞り込んだほうが◎
• 階層は5階層くらいまでにする
　　（ヤフーは2階層くらいまで）
• キーワードを意識して作る

• テーマ毎にサイトを作ってヤフーに登録

４．モバイルSEOの対策と効果

資格サイト

行政書士 社労士 宅建

情報

講座紹介

情報

講座紹介

情報

講座紹介

お客様の声 お客様の声 お客様の声
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サイト内コンテンツ　クローラ誘導

• クローラのUser agentを制限しない
• セッションＩＤのついていない静的ページをつくる

• サイトマップをルートに設置して確認

• クローラが回る頻度はＰＣよりはるかに少ない

• クローラが来ているかどうか　ウェブマスターツールで確認

４．モバイルSEOの対策と効果

クローラが読みこめるサイトにする


