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－アフィリエイトマーケティング業界概要：調査事項

アフィリエイトマーケティングでビジネスを成功に導くには？

－アフィリエイトビジネスモデル(メディア＆ECサイト)
－オンラインセールスチャネルの構築

－成功事例

バリューコマースストーリー

－日本市場の先駆者として

－市場初期の課題

－日本市場のこれまでの成長と変動

アフィリエイトの未来とは？

－業界のトレンドと予測

－最新手法：ブログとアフィリエイトアフィリエイト・マーケティングの紹介
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アフィリエイト・マーケティングの紹介
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想像してみてください。
何千ものパートナーがあなたのオンライン・ビジネスの
トラフィックや販売機会の原動力となっているとしたら・・・
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流通の持つパワー

ウェブサイトの数やそれを利用する消費者の数が増加する
につれ、インターネットはますます複雑になってきていま
す。Eコマースで成功する鍵は、セールスネットワークの
流通にあることが明らかになっています。

o あなたの潜在顧客をターゲットとした何千ものウェブサイト、メディア、
オンラインビジネスが存在する中、どのようにして正確に購買、管理、
マーケティング関係を築いていけば良いのか。

o 無数の異なる環境の中で、どのようにクリエイティブやメッセージを管
理し、潜在顧客にアピールしていけば良いのか。

o これらの顧客との関係をどのように管理すれば良いのか。成果を認
識し、その成果に見合った報酬を与えるために、どのように結果をト
ラッキングすれば良いのか。

o これらすべてを行って成功報酬だけの支払いをする方法とは？
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伝統的なマーケティングの展開

販売したい商品があるとしたら、典型的な小売り方法は、直接
顧客が訪れる店舗を開くことだと言えるでしょう。

顧客

広告主 / ＥＣサイト

小売ダイレクト・
マーケティング
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広告

事業が拡大し、より多くの広告主を求めるようになると、サービスを促進し、
消費者に到達するための仲介業者が必要となります。これが、第一の広告、

媒体チャネルです。

間接マーケ
ティング

消費者

広告主 / ＥＣサイト

小売ダイレクト・
マーケティング

広告(メディア)
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リセラーとの関係

ビジネスをもっと大きくするためには、大型百貨店などで販売を
したり、リセラーのチャネルを発掘して商品の流通を促すこと

が必要です。

Indirect 
Marketing

消費者

広告主 / ＥＣサイト

Direct Retail
Marketing

Advertising 
(Media)

Then 
Resellers

アフィリエイト・マーケティングは、同様のサービスをオンラインで提供しま
す。高い費用効果で販売チャネルを構築し、新規顧客を獲得します。
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アフィリエイト・プログラムとは？

アフィリエイト・マーケティングは、収益分配型のマーケティング戦略プログラ
ムです。ウェブサイトを運営するパートナー（提携サイト）が、広告主・Eコ
マース企業（ECサイト）へのトラフィックを増加させ、売上を拡大させます。
パートナーは、手数料やECサイトが得た利益の一部を報酬として受け取り

ます。

ECサイト提携サイト
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アフィリエイトマーケティングの進化

90年代半ば～後半 – アフィリエイトマーケティングは新しいコン
セプト
o 企業がオンライン上の様々な方法で販売・収益獲得の方法を始めた
ばかり

o バナー広告が定着、企業はより効果的な方法を模索

o 大手Ｅコマース企業を中心にカスタマイズされたトラッキングシステム
が試験、開発される

o アマゾンが初めて実施
アマゾンは、サービス開始から2年間に13万の提携を結ぶことに成功
2000年にはアマゾンの商品を販売するサイトが100万を超える
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2000年 – アフィリエイトマーケティングが普及、世界的に人気が
高まる

o アフィリエイトマーケティングネットワークの出現 - 提携パートナー、
ＥＣにツールと技術を提供し、｢マーケットプレイス｣として集約

o 大手Ｅコマース企業の間でアフィリエイトマーケティングが標準の慣習
として普及

o アフィリエイトマーケティング業界は、巨大提携ネットワークの構築に
注力

o 成功報酬型 (CPA) がオンライン媒体として確実に定着

アフィリエイトマーケティングの進化
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現在 – アフィリエイトマーケティングが確立し、｢多目的｣なソ
リューションとなりつつある

o 成果報酬型キャンペーンをトラッキングするテクノロジーは、検索、メ
ディア獲得などその他のオンラインキャンペーンの効果を検証するた
めにも利用されることが多い

o アフィリエイトマーケティング業界は、長期的で強力な拡販チャネルの
構築に注力

o 提携パートナー、ＥＣサイト、プロバイダーが長期のパートナーシップ
確立を目指す

アフィリエイトマーケティングの進化
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アフィリエイトマーケティングをもっとよく知ろう
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How does the profitibility of other marketing 
techniques compare to affiliate marketing?
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アフィリエイトマーケティング VS. その他のオンラインマーケティング戦術

アフィリエイトプログラ
ムは、他のＥコマース
のマーケティング戦術
よりも圧倒的に効果が
高い

Source - Kowabunga Technologies, 2004
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好まれる業種

Source: Affstat Report - 2004
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大手ＥＣサイト -予算の内訳

Keyword
44%

SEO
10%

Affiliate Mktg
7%

Online Adv - CPM / CPC
1%

Campaign Production
6%

Email lists
14%

Email Newsletters
0%

Mobile Promotions
2%

Log Analysis / Tracking
1%

Incentive / Prizes
4% Others

11%

アフィリエイト
マーケティング

SOURCE: VC Customer Survey 2004
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中小ＥＣサイト -予算の内訳

Affiliate Mktg
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SOURCE: VC Customer Survey 2004



VALUECOMMERCE
Your Online Sales & Marketing Partner

オンラインによる売上金額のうち、アフィリエイトによる割合

わからない

15%

　50％
以上

9%

　20-50％
未満

19% 　10-20％
未満

16%
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18%

　5％
未満

22%

無回答

1%

SOURCE: VC Customer Survey 2004
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検索エンジン
22%

ケータイでのプロ

モーション
1%

無回答
1%

その他
6%

アフィリエイトマ

ーケティング
31%

オンライン広告
11%

メディア４媒体（

テレビ、雑誌、新

聞、ラジオ）
17%

eメール
11%

最も重要なセールスチャネル構築のための広告ツールは？

SOURCE: VC Customer Survey 2004
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アフィリエイトマーケティングはあなたの
ビジネスにどのような役立つか？
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アフィリエイトマーケティングの長所

o 成功報酬型の売上高が大幅アップ

o 目に見えて成果がわかり、将来の予算や見込み売上の管理がしや
すい

o ブランド認知力を向上する費用効果の高い媒体

o 個別のウェブサイトを経由し、より個人的な営業方法でアプローチし、
ブランドのロイヤリティを確立

o より適格なターゲティングで、自由に組み合わせカスタマイズできる
広告方法
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アフィリエイトプログラムの重要性

o CPMや CPC,ではなく、成功報酬型の支払い（CPA) –売上などの目
標に応じた費用設定

o 優れた費用対効果のブランドロイヤリティ確立と認知度向上
o 営業・提携開拓の足がかりとなる
o 顧客獲得にかかる費用の削減 （成功報酬型だからです！）

アフィリエイトプログラムを利用するその他のメリット

o プロモーション、報酬、クリエイティブを試験的に行い、最適化できるプ
ラットフォーム

o 新しい市場の発見と実験が可能
o 戦略パートナーの発掘
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アフィリエイトビジネスの流れ

広告主/ ＥＣサイト

アフィリエイト
ネットワーク

消費者

メディアパートナー (提携)
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3 アフィリエイトマーケティングの観点

1. アフィリエイト側の観点
• 無料
• 自分のサイト上で利益を獲得
• 専門のビジネスとして、お小遣い稼ぎとして、“新しいキャリア”として

2. 企業のプライベートアフィリエイトプログラム
• 独自のアフィリエイトプログラムを構築
• 費用がかかり、時間がかかる
• 利益とアフィリエイトの所有権を最大限に拡大

3. アフィリエイトのネットワーク
• アフィリエイトサービスプロバイダーを利用してプログラムを強化
• トラッキングなどの最新技術、膨大なパートナーネットワーク
• 課金支払いをすべて管理
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1. アフィリエイトの観点
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(1) アフィリエイトの観点

メリット:
o コンテンツ、広告、商品やサービスから生まれる収益源を拡大するこ
とができる

o 参加費無料。必要条件は、コンテンツの簡単な開発、サイト経由のト
ラフィック量と売り上げを一定以上生み出せること
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アフィリエイトプログラムの開始

1. 自分のサイトのコンテンツに合った商品やサービスの種類を選択

2. それらの商品やサービスは、どのような企業が扱っているのかを見
分ける

3. その企業がアフィリエイトプログラムを利用しているかどうかを調べ
る。又はアフィリエイトネットワークに最適な企業が参加しているかど
うかを探す

4. 提携パートナーになるための申込み手続きを行なう

5. 最適な広告やプロモーション方法を選択

6. 自分のサイトを宣伝し、成果を監視する
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様々な形式のアフィリエイト

ショッピング比較サイ
ト

Eコマースモール
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個人サイト
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バリューコマースもアフィリエイト参加！
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1. ＥＣサイトの観点
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アフィリエイト・プログラムの構築

1. 自分の会社がアフィリエイトプログラムに参加する熱意があるかどう
かを判断

2. 社内での実施 （自社開発を行うか、外部のアフィリエイト技術をライ
センス使用）またはプロバイダーと契約

3. どのアフィリエイト・サービス・プロバイダーが最も適しているかを判
断

4. 委託料をどのくらい支払うことができるか明確にする

5. 12ヶ月計画の立案

6. プログラムの開始、拡大、最適化
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アフィリエイト・サービス・プロバイダーを選ぶとき

考慮すべき点:

o コスト（固定費・運用費等）

o ネットワークに参加しているアクティブなパートナー数

o 専門としている業界や成功事例の多い業界を持つネットワーク

o ＥＣサイトへ提供されるサービスやサポート内容

o プロモーションや広告形式の種類

o 専門とするプログラムの種類 – Pay Per Lead（リード型成功報酬）, 
Pay Per Sale（売上型成功報酬 ）など



VALUECOMMERCE
Your Online Sales & Marketing Partner

日本のアフィリエイト業者
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報酬と費用のしくみ

CPA（成果報酬）
o 購入や申込みなど成果に対してのみ支払う方法
o CPC（1回クリックするごとに発生）も可能
o CPAやCPCを組み合わせた設定が可能

ASP 価格設定
o アフィリエイト・サービス・プロバイダーによって異なる
o 通常、月額で課金される
o それ以外に通常 20-30%の報酬
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長期間の利用によるビジネス拡大戦略
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バリューコマースの紹介
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バリューコマースの歴史（初期）

1995 年3月
トランズパシフィック社設立、日本初のホスティング、ドメイン取得サービス会社のひとつ

1998年3月
米国バリュークリック社とライセンス契約締結し、クリック保証型インターネット広告配信を開始

1998年11月
バリュークリック事業部を独立分離、別会社として株式上場を果たす

1999年11月
日本初のアフィリエイトマーケティングのプラットフォームを開発し、ASPサービスを開始。社名をトラン
ズパシフィック社からバリューコマース株式会社へ変更

2001 年5月
iTarget機能などを搭載したアフィリエイトプログラム、バージョン2.0のサービスを開始。
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バリューコマースの歴史（成長期）

2002年1月
Eメール機能を搭載した新しいアフィリエイトマーケティングプログラムを開発

2002年4月
日本初のモバイル機能、リッチメディア広告機能を追加したアフィリエイトマーケティングプラットフォー
ム・バージョン2.2 のサービスを開始。

2003年4月
アフィリエイトプログラムサービスを大手企業へ提供開始。サービスの規模を拡大し、総合Eビジネスプ
ロバイダーへ事業戦略を転換

2003年10月
ホスティングプラットフォームCoreXsys（コレクシス）を開発し、ホスティング業者向けOEMサービスを
開始

2004 年3月
米国ルックスマートの日本法人、ルックスマート・ジャパンの営業を譲受し、日本の検索・ディレクトリ市
場にも参入

2004 年9月
国際会計事務所デロイトツシュトーマツが主催する｢日本テクノロジーFast50｣に2年連続入賞。本年は、

21位を受賞。
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バリューコマースのシステムの特徴

• パートナーは、51 のカテゴリー、4つの品質・特性グ
ループに分類

• ウェブ、メールマガジン、モバイル (ｉモード、 EZウェ
ブ, ボーダフォン)の5つのメディアに対応

• リッチメディア広告、バナー広告、ダイレクトリンク
（ターゲットユーザーの誘導）、パートナー分析、プロ
グラム分析など豊富なサービス
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バリューコマースのネットワーク

日本最大の広告ネットワーク
• 日本のオンラインユーザーのリーチ率48.05%
• 1,400以上の広告主、ＥＣサイト
• 84,000以上の提携パートナー
• 一日の広告配信数は、3億以上
• 2003年にバリューコマースのシステム上で発生した売上
高は10億ＵＳドル以上

85,000
メディア

パートナー
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バリューコマースの事業内容

EC Partners

Tier 1/Portals

AD Agencies

Tier 2 Media

Advertisers

ISP/TELCO

アフィリエイト
マーケティング

検索 & ディレク
トリ

ホスティング &
インフラストラクチャ

Individual 
Media

メディア

ＥＣサイト
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アフィリエイトマーケティングの今後
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ブログ（ウェブログ）とは?

ブログの意味は?
｢ウェブ｣と｢ログ｣を短くして誕生した言葉で、日記的なウェブサイトを意
味する。

o 日付の入った記録を継続的に配置
o 時系列に記録される
o 通常、情報は頻繁に更新される
o ウェブサイトへのリンクやコメントなどを含む
o 内容は専門的なものから個人的なものまで様々
o 共同制作 / 対話型
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ブログの進化

2000年 - 2003年
o 発行が容易なツール
o HTMLの知識が不要
o FTPの知識が不要
o いつでもどこでも内容の追加や編集が可能
o 素早く簡単に様々な機能を追加することができる

統計
現在、米国では、200万人以上の人がブログを行なっている
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なぜブログは注目されているか？

o だれでも簡単にできるので、人気が上昇、一般に広まっている

o 消費者の間で、企業のウェブサイトよりもブログサイトを信頼する消費
者が増えている

o ユーザーは、ブログを訪れ、企業や商品に対する｢個人の｣意見を参考
にする

o 検索エンジンや口コミ情報の発信という面ではブログが優勢

o リンクベースの広告を貼り利益獲得を計るブログ管理者が急増
o RSSフィードは、現在 、試験的に広告をフィードに挿入配給を行なって
います
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ブログ & SEO

ブログのSEO効果が高い理由: 
1. ブログは主にテキスト形式なので、X/D/HTMLが読みやすい、画像が
少ない, ウェブサイトと比べて検索エンジンが巡回しやすい

2. ほとんどの検索エンジンは、更新がよく行なわれるコンテンツに重点を
置くので、頻繁に情報が更新されるブログは通常のウェブサイトよりも
検索結果の上位に表示される傾向にある。

3. ブロッギングが続くにつれ、そのページ上に他のウェブページへとつな
がるリンク数が増える。 ｢トラックバック｣機能により、自分のブログのリ
ンクを張っているページへリンクすることができる。これもまた検索エン
ジンで好評価をもたらす要因のひとつである。
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ブログアフィリエイトマーケティング
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VALUECOMMERCE
Your Online Sales & Marketing Partner

その他のアフィリエイトの傾向

o 包括的なアフィリエイト・マーケティング・プラットフォームが続々と登
場し、消費者は、それらのプラットフォームを提供するプロバイダーを
マーケティング活動全体の中心経路として利用する。

o アフィリエイトの一般化－ＴＶ・新聞メディア報道や、ノウハウ本の出
版ラッシュ、ブログの浸透により、アフィリエイトへの参加が容易に。

o スーパーアフィリエイトの台頭－専業主婦で月30万以上報酬を得る
アフィリエイトや、独立したプロのアフィリエイトも登場。米国のスー
パーアフィリエイトには年収5000万を超える人も！


